| imaginario colectivo

del Uruguay piensa que

el diseno de indumen-

taria estda en manos

de unos loquitos bohe-

mios; dice la italiana

Franca Rosi, decana de

la Facultad de Diseno y

Comunicacién en UDE. Y no hay nada
mas equivocado. Un disehador es un
individuo creativo, sin dudas, pero tam-
bién esté condicionado por una serie de
constantes que existen en el mercado;
el publico objetivo, los costos, la inno-
vacion, el disefo, la molderia, la pro-
duccién. Te podras imaginar que ahi no
hay absolutamente nada de bohemio.
Atras del mundo de la moda hay traba-
jo, disciplina e innovacién. Y nosotros
preparamos a los estudiantes para eso’”
No todos los futuros disenadores
suenan con tener su propio local ni con
dedicarse al diseno de autor. Algunos
prefieren trabajar en una trading, vender
sus productos por Internet, dedicarse a
la comunicacién de moda, hacer pro-
ducciones o trabajar en la investigacion
de nuevos materiales. Las tres univer
sidades que dictan la carrera de disefno
en Montevideo tienen como objetivo
principal considerar esa flexibilidad, con
el fin de que los alumnos estén capa-
citados para insertarse en un merca-
do amplio, dindmico, y cada vez mas
competitivo. “Nuestra preparacion esté
abocada a que se puedan mover con
soltura. Por eso tenemos mucho rigor
en los aspectos tanto creativos como
técnicos y tedricos’ dice Mariana Muzi,
coordinadora académica de Diseno de

Modas en la Escuela de Disefio de la
Facultad de Comunicacién y Disefio de
Universidad ORT.

Por su parte Angela Rubino,
Coordinadora Textil-Moda en EUCD
(Escuela Universitaria Centro de Disefo,
que forma parte de la Facultad de
Arquitectura de la UdelaR), explica que
la formacién que se intenta impartir en
su centro de estudios es generalista y
conceptual, “por lo tanto los egresados
estan capacitados para trabajar en tra-
dings o emprendimientos personales,
vestuario de carnaval, publicidad, cine,
producciones de moda, asistencia en
arte, tanto en el medio local como inter
nacional”

UDE, ORT y EUCD otorgan los
titulos de Licenciado en Diseno de
Indumentaria, Licenciado en Disefio de
Modas y Licenciado en Disefio res-
pectivamente (esta Ultima pasara de
otorgar el titulo Disenador Textil-Moda
a Licenciado en Disefo perfil textil-
moda a partir de 2013). Cualquiera de
las tres carreras dura 4 anos, y si bien
no forman operarios, los alumnos si
egresan con el conocimiento necesario
para dominar todas las herramientas del
proceso creativo y asi poder insertarse
en las diferentes areas del mercado de
la moda vy el disefo.

"Nuestra carrera no solo engloba
el diseno de indumentaria’ comenta
Muzi, "y por eso se llama disefo de
modas. Preparamos a los alumnos en
diseno de telas planas, de tejido de
punto, estampado, diseno de acceso-
rios. Por tanto también hay una visién
global para que ellos se puedan mover
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en todas las disciplinas”

Por otro lado en la EUCD, ademas
de tratar el disefo de tejido plano,
de punto, de estampado, se estudian
metodologias proyectuales, trabajos
que van desde la alta costura a lo
comercial, no solo en indumentaria sino
también en accesorios; “y el hecho
de haber ingresado a la UdelaR nos
permite ademas realizar proyectos de
extension con el medio, de indole social
y solidaria’ explica Rubino.

Sobre la carrera en la UDE, la deca-
na Franca Rosi, dice que la base esta en
la investigacion. “Como decia Podestd,
una universidad sin investigacién es
como una fabrica sin materia prima.
Investigacion sobre los materiales, dise-
fos, tendencias, aspectos sociolégicos
y psicolégicos. Todo esto es parte de la
busqueda, acompafnada por un método
cientifico”

Si bien disefnadores y representan-
tes de las facultades coinciden en que
el mercado uruguayo es reducido, tam-
bién valoran la vision del nuevo tipo de

consumidor, el que busca productos de

calidad y disefno. Si a esto se le suma
que las empresas consideran cada vez
mas al disefador como una inversion y
no como un gasto —algo poco comun
hace una década— es posible visualizar
un futuro alentador del area.

Los siguientes disenadores reflejan
el espiritu de la facultad de la que egresa-
ron, y representan diferentes facetas del
diseno de indumentaria: Laura Almeida,
Gonzalo Guigou y Luciana Premazzi, tres
perfiles con proyeccion hacia el futuro y
mas alla de las fronteras.
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"Se destaca por ser muy
curiosa, siempre buscando
nuevas oportunidades y
desafios, sabiendo comunicar
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u bisabuela yugoslava le ensend
a tejer con dos agujas a los 4 anos. De
madre uruguaya, padre ecuatoriano y
Unica hija mujer con 6 hermanos varo-
nes, Laura estd por cumplir 26 anos
y el tejido de punto es una actividad
que la acompand toda su vida. Su grifa
Ramona tiene casi 5 anos, y ya recibi6
por ella el premio Morosoli de Bronce
en la categoria Disefo, una mencion
especial en el concurso “Imégenes del
Louvre: seis siglos de pintura europea’
organizado por la Embajada de Francia
en Uruguay, y fue finalista en Lumina 5
de Punta Carretas Shopping.

Almeida es perseverante, al punto
de que hace unos meses se fue a
Barcelona a hacer un posgrado en
Marketing y Comunicacion de Moda
y termind exponiendo sus prendas en
el local madrileno del reconocido dise-
Aador Adolfo Dominguez. Ahi entendié
el potencial exportador de su marca:
“Acé somos muy pocos, a mucha gente
le encanta el producto pero no puede
pagarlo, como yo quizés no pueda ser
consumidora de mis propias prendas.
Pero allda me encontré con esa gente, la
que valora y ademas tiene el dinero para
adquirirlo. Uruguay estéd cada vez mas
abierto al disefo pero seguimos siendo
pocos. Para mi el viaje fue un empujon,
para entender que el producto rinde
y que me tengo que poner las pilas y
llevarlo afuera

Con la lana como identidad de la
marca, Ramona se caracteriza por el
tejido de punto, la utilizacién de mate-
ria prima nacional (lana merino, muy
fina y suave), trabajar con tejedoras y
bordadoras uruguayas, y el disefio y la
comunicacion como valores agregados.
“Me gustaria estar en distintas partes
del mundo con pocas cantidades de
productos, y llegar a ese publico que
puede apreciar y valorar la prenda de
materia prima natural, tejida a mano,
con un valor agregado de disefo. Pero
no me interesa tener locales gigantes,
no es mi objetivo”

M) Facebook: Ramona Knitwear
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